
COMPORTAMIENTO DE COMPRA DE LOS CONSUMIDORES DE VINO CON DENOMINACiÓN DE ORIGEN

Señalar, en todo caso, que cada vez más aparecen consumidores exclusivos
de vino con D.O.

En cuanto a la tipología del vino de D.O. consumido (Gráfico 4),
más de la mitad beben vino tinto y, en menor medida, vino rosado y vino
blanco.
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Gráfico 4. Tipo de vino de 0.0. consumido

Respecto a la frecuencia de consulllo de vino de D.O. (Gráfico 5),
mencionar que el vino tinto se consume, generalmente en establecimientos
hosteleros, una o dos veces a la semana, fundamentalmente en comidas y/o
cenas de empresa y de amigos, y en celebraciones familiares, no siendo fre­
cuente el consumo de vino a diario, al menos, de D.O. Por otra parte, el
consumo de los vinos blancos y rosados se produce de una forma mucho
más ocasional.
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Gráfico 5. Frecuencia de consumo de vino con 0.0.
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