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Los aspectos que los consumidores de vino con D.G. estiman más
relevantes (Gráfico 6), son: la presencia de contraetiqueta (78,7%), la zona
de OIigen de la uva (60,4%), los mayores controles que se llevan a cabo garan­
tizan una mayor calidad (57,3%) y, el hecho de que la elaboración y
embotellado se realice en la zona de origen (50,3%). Entre los demás aspec­
tos del Gráfico 6, destacar el hecho de que sólo el 25,8% considera que los
vinos con D.O. son más caros.
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• Las botellas necesariamente llevan contraetiqueta
El origen de la uva es lo más importante
Mayores controles de calidad

O El procesado y el embotellado deben realizarse en la misma zona
Es la única posibilidad de competir con vinos de otros paises

O Vinos más caros
Está controlado por la U.E.

O Buena relación calidad/precio
• Vino elaborado en una determinada zona, sin importar el origen de la uva
O Es una forma de recibr más sutNenciones

Gráfico 6. Identificación de aspectos correspondientes a un vino con D.G.

El lugar de compra de vino con D.O. más frecuentado son los hiper­
mercados, seguido de la compra directamente al productor (cooperativas y
bodegas) y supermercados. Las tiendas especializadas, junto con las tien­
das tradicionales son los establecimientos menos frecuentados, aunque en
determinadas poblaciones éstas últimas constituyen la única posibilidad (Gráfico
7).
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