COMPORTAMIENTO DE CUMPRA IE LOS CONSUNMIDORES DE VING CON PENOMINACION DE DRIGEN

Mediante el procedimiento Orthoplan, el nimero de perfiles posi-
bles que nos da el modelo de perfil completo y que ascendia a I8 perfiles.
yueda reducido a4 9 como se aprecia en la Tabla 3,

! >6U0 Castillu-1a Manchn Dyl amio
a <300 Otras regiones Reserva
3 i) Castilla-La Mancha Reserva
4 <3 Castillo-La Munchy Crinnza
5 SOt Castills-La Muncha Reservi
f =0l Oliras reghones Crisinaa
7 00600 Otras regiones el aiio
& J00-6000 Castilla-La Mancha Crianzu
9 <300 Castillu-La Mancha Dl afiey

Tabla 3. Vinos hipotéticos expuestos o los encuestados

En cuanto & la cuantificacion de las preferencias mediante la orde-
nacion de los estimulos segun la preferencia de los consumidores encues-
tados. El sujeto encuestado ordend los perfiles que se le presentaban de acuer-
do a sus preferencias asignando un rango a cada larjeta, en nuestro caso del
I & 9 siendo 9 la opecion menos preferid.

A continuacion se procedio a la estimacion de las utilidades y la impor-
tancia relativa de los atributos mediante ¢l procedimiento Conjoint, a dos
niveles:

* Preferencias individuales.
* Por segmentos de consumidores

2.2.1. Estimacidn de las utilidades y la importancia relativa de los atribu-
o en las preferencias individuales

Los niveles elegidos con mayor preferencia dentro de cady atributo
muestran que los consumidores pretieren: vino de Otras Regiones, Del ano
y con un precio entre 300-600 Pras (Tabla 4),
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