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3. CONCLUSIONES

Los principales aspectos que los consumidores identitican con un
vino de denominacién de origen son que las botellas lleven contractiqueta.
el origen de la uva y los mayores controles de calidad que se realizan en su
elaboracion. Los vinos de D.O. son adquiridos por los consumidores fun-
damentalmente en hipermercados debido a la gran variedad que existe y porque
alli suelen realizar toda la compra.

La denominacion de origen mds conocida por los consumidores de
vino de la provincia de Albacete es la D.O. Rioja. Atendiendo a las DD.OQO.
presentes en la provincia de Albacete (Almansa. Jumilla y La Mancha). men-
cionar que la D.O. Almansa es percibida como una denominacién mds cara
que la D.O. Jumilla y similar a la D.O. La Mancha. con una graduacién alco-
hélica intermedia mientras que la D.O. Jumilla es percibida como la de ma-
yor grado alcohdlico, la de calidad mas homogénea y la de consumo menos
frecuente. Por dltimo. la D.O. La Mancha. se percibe como la denominacién
con mas marcas (seguida de la D.O. Jumilla y D.O. Almansa). la de menor
grado alcohdlico y la de consumo mds habitual

Respecto al andlisis de la estructura de preferencias de los consumidores.
el precio se muestra como el factor mds determinante seguido del tipo (del
ano. crianza. reserva) y a una mayor distancia se encuentra el origen del
vino {Castilla-La Mancha, otras regiones). En general. se detecta que los
vinos preferidos por los consumidores son los que proceden de otras
regiones (corrientemente identiticados con vinos de La Rioja). del afio (joven)
y con un precio intermedio {300-600 ptas).

No obstante. particularizando en funcion del hdbitat, y ain siendo
preferidos los vinos del afio y de otras regiones. en las zonas urbanas se da
una mayor preferencia por los vinos de mayor precio y elaboracion (crian-
zas) mientras que en el dmbito rural. también son preferidos los de Castilla-
La Mancha.
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