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3. CONCLUSIONES

Los principales aspectos que los consulnidores identifican con un
vino de denominación de origen son que las botellas lleven contraetiqueta.,
el origen de la uva y los lnayores controles de calidad que se realizan en su
elaboración. Los vinos de D.O. son adquiridos por los conslllnidores fun­
dalnentahnente en hipermercados debido a la gran valiedad que existe y porque
allí suelen realizar toda la compra.

La denominación de origen nlás conocida por los consulnidores de
vino de la provincia de Albacete es la 0.0. Rioja. Atendiendo a las DD.OO.
presentes en la provincia de Albacete (Ahnansa.. JUlnilla y La Mancha)., lnen­
cionar que la 0.0. Almansa es percibida COlll0 una denolninación más cara
que la 0.0. Jumilla y siIllilar a la 0.0. La Mancha., con una graduación alco­
hólica internledia nlientras que la 0.0. JUlnilla es percibida COlno la de ma­
yor grado alcohólico, la de calidad lnás hOlnogénea y la de consumo lnenos
frecuente. Por últilno., la 0.0. La Mancha. se percibe como la denominación
con lnás marcas (seguida de la 0.0. JUlllilla y 0.0. Ahnansa), la de menor
grado alcohólico y la de consumo lnás habitual

Respecto al análisis de la estnlctura de preferencias de los consumidores,
el precio se nluestra conlO el factor más determinante seguido del tipo (del
año., crianza., reserva) y a una lnayor distancia se encuentra el origen del
vino (Castilla-La Mancha., otras regiones). En general, se detecta que los
vinos preferidos por los consu111idores son los que proceden de otras
regiones (corrientenlente identificados con vinos de La Rioja), del año (joven)
y con un precio intermedio (300-600 ptas).

No obstante., particularizando en función del hábitat., y aún siendo
preferidos los vinos del año y de otras regiones., en las zonas urbanas se da
una mayor preferencia por los vinos de 111ayor precio y elaboración (crian­
zas) lnientras que en el ámbito rural, tal1lbién son preferidos los de Castilla­
La Mancha.
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